Protokoét zdalnego posiedzenia
Wydziatowej Komisji Jakosci Ksztatcenia

w dniu 8.12.2022 r.

1. Przewodniczacy Komisji prof. R. Bania otworzyl posiedzenie.

2. Sprawa protokoléw posiedzenia Komisji w dniach 13.10.2022 r. i 17.11.2022 r.

Przeniesiona na kolejne posiedzenie Komisji.

3. Sprawa propozycji programu nowego kierunku studiow II stopnia International

Digital Marketing

Przewodniczgcy Komisji prof. R. Bania: zauwazyt dwie kwestie. Pierwsza to kwestia natury
koncepcyjnej dotyczgca wptywu powotania nowego kierunku na funkcjonowanie obecnego kierunku
IPS, na ktérym tez sg studenci ze specjalnosci marketing, a jest to grupa solidna i ich odptyw ze
specjalnosci IPS na ewentualny nowy kierunek moze mie¢ istotne znaczenie. Ponadto pojawiajg sie
pytania, czy profil praktyczny jest zasadny, czy nie lepszy bytby profil ogdlnoakademicki ewentualnego
nowego kierunku? Czy jest to zasadne, aby praktyki byty planowane na ostatni semestr? Tym bardziej,
Ze praca zawodowa nie moze by¢ podstawg do zaliczenia praktyk.

Opis kierunku powinien by¢ zwiezty i trzeba bytoby zmodyfikowac go do dwéch stron.

Watpliwosci budzi kwestia przypisania kierunku do nauk o polityce i administracji oraz do nauk o
marketingu po 50 %. W nowej wersji dokumentéw sg tez nauki o stosunkach miedzynarodowych. Te
kwestie réwniez trzeba przeanalizowac.

Druga to kwestia natury strategicznej i ulokowania kierunku wobec innych kierunkéw na Wydziale,
m.in. jak on wptynie na kwestie ksztatcenia na WSMIP oraz kwestie szczegétowe.

Prodziekan ds. nauczania A. Dubicki: stwierdzit, ze zgadza sie z kwestiami wskazanymi przez
przewodniczgcego Komisji, a sam program proponowanego kierunku jest ciekawy. Prodziekan ds.

studenckich Agata Wiodarska-Frykowska przedstawita uwagi w dokumencie. Kwestia praktyk jest
bardzo wazna, aby nie okazato sie, ze jesli bylyby one na ostatnim roku studidw, to zeby nie staty sie
pretekstem dla studentéw do przedtuzania studiéw. Ponadto przypomniat, ze PKA prosi Wydziat o
przedstawienie katalogu podpisanych z géry porozumien Wydziatu z instytucjami ws. praktyk.



Profesor T. Domaniski: poinformowat, ze pomyst zaproponowania nowego kierunku wziat sie z krytycznej
analizy przedmiotéw prowadzonych na IPS i wziecia pod uwage sugestii studentéw. Chcielismy zlikwidowa¢
pewne niedoskonatosci. Wiekszosé oséb przychodzacych na drugi stopien IPS to s3 ci, ktérzy sg po
International Marketing na pierwszym stopniu, ktéry prowadzimy. Naszg troska byto stworzenie czego$
unikatowego, co bytoby dodatkowym zrodtem dochodu dla Wydziatu.

Prodziekan ds. nauczania A. Dubicki: spytat, jakie limity panstwo planujecie?

Profesor T. Domanski: Na uczestnikéw polskich stawiamy na minimalne wymagania 20 oséb, a reszta

cudzoziemcy. To, ze IPS zaistniat na drugim stopniu to zastuga International Marketing i tzw. ,,polityki
szeptanej”, bo studenci nawzajem sie informowali o tym.

Doktor Pawet Kowalski: stwierdzit, ze zgtaszane uwagi sg na trzech poziomach. Uwagi strukturalne, np. z
umiejscowieniem w dyscyplinie naukowej, mozna przemysleé, czy rzeczywiscie nie umiescié
proponowanego kierunku w stosunkach miedzynarodowych, ale wtedy musiatyby sie zmieni¢ przedmioty.

Druga uwaga, to relacje proponowanego kierunku do istniejgcego obecnie kierunku IPS, trzeba zmieni¢
formute IPS, a uwagi majg charakter szczegétowy, np. dotyczgcy punktéw ECTS. W kwestii listy praktyk, to
dla prywatnym firm sg to koszty i Uniwersytet nie zaptaci im ,za studenta”.

W tym programie jak w soczewce skupiajg sie dwie perspektywy zarzgdzania Uniwersytetem, czy
wypetniamy przepisy i jesteSmy w biurokracji, czy patrzymy na Uniwersytet jako organizacje, ktéra
konkuruje na rynku i ze wszystkimi tymi elementami konkurencyjnosci musi sobie radzi¢. A jedli nie
przyciggniemy studentdw to za chwile niektérzy wyktadowcy mogg nie mieé pracy.

Doktor M. Sedkowski: stwierdzit, ze w sylabusach bedzie zaznaczone jak proponowany przedmiot wpisuje
sie w nauki. Wyrazit prosbe do Komisji o pochylenie sie nad efektami ksztatcenia, tym bardziej, ze w trakcie

rozméw z Paniami Profesor Matgorzatg Leyko i Marzeng Bednarek z Rektoratu Ut pojawity sie w pewne
sprzeczne informacje. Musimy zachowac¢ balans miedzy godzinami, a tym, co chcemy zaproponowac.
Woyrazit przekonanie, ze koniecznos$é przeniesienia praktyk na 3 semestr studidéw bedzie oznaczato, ze
musielibysmy przemysle¢ koncepcje siatki zajeé, czesé przedmiotdéw bedziemy musieli przeniesc i powstaje
pytanie, czy to nam nie zaburzy pewnej hierarchii oraz czy student po takiej siatce zaje¢ bedzie atrakcyjny
dla firm.

Przewodniczgcy Komisji prof. R. Bania: dodat, ze cieszy sie, ze mozemy porozmawia¢, bo pojawito sie kilka
nowych, réwnie istotnych watkéw w kwestii nauczania i funkcjonowania kierunku IPS. Sg dwa obszary
decyzyjne. Pierwszy, to uzyskanie od paristwa uwag zgtaszanych przez studentdéw, jak one zostaty zebrane?

czy byty to rozmowy, czy badania? i przeanalizowanie tych uwag studentdw na temat IPS, ktére panstwo
znacie. Druga sprawa, to Komisja chyba tej decyzji nie podejmie, poniewaz to gestia Wtadz Wydziatu, czyli
jak ten proponowany kierunek miesci sie w strategii Wydziatu. Oczywiscie, ze podejscie marketingowe jest
obecne w réznych instytucjach, ale dziatamy tez w ramach przepisow, jakie mamy. Jesli chodzi o ewentualne
odniesienie sie do nauki o zarzadzaniu, to jest tez kwestia odniesienia sie do innego wydziatu, ktéry zajmuje
sie zarzadzaniem na Ut. Tych uwarunkowan, na ktére musimy sobie odpowiedzie¢ jest wiele. Bedziemy
dalej pracowac i pewnie spotkamy sie nie raz przy tej kwestii.



Doktor Marek Sempach: stwierdzit, ze jako pomystodawcy nowego kierunku chcielismy, aby
propozycja nawigzywata do nowej strategii Ut. Po pierwsze - internacjonalizacja i po drugie - kontakty
z otoczeniem. Te sprawy wydajg sie by¢ ,zabezpieczone” w naszym programie. RozmawialiSmy
wielokrotnie z BWZ, ze majac dobre kierunki, nalezy rozwija¢ je, zeby byto wiecej studentéw. Nowy
kierunek to rowniez sprawa spinania budzetowego, w zwigzku z demografig bedzie mniej studentéw
polskich, wiec bedzie potrzeba przyjmowania wiecej studentéw zagranicznych i nowy kierunek to
zapewnia. Kwestia studencka tez jest istotna, poniewaz na drugim stopniu studiujg gtdwnie ludzie
pracujgcy i potrzebujg wiedzy z komponentu biznesowo-analitycznego.

Przewodniczgcy Komisji prof. R. Bania: zapytat, czy sg twarde dane, przeprowadzone badania, ze
rzeczywiscie absolwenci znajdg miejsca pracy? Ponadto, zauwazyt, ze w programie trzeba tez
podkresli¢ wzorce miedzynarodowe, ktdre w Swiecie sg juz wypracowane. Dodat réowniez, ze
stanowisko Komisji wynika jedynie z obaw o wiele rzeczy.

Prodziekan ds. nauczania A. Dubicki: stwierdzit, ze jako Komisja zwracamy uwage na zwiekszenie sie
pensum pracownikéw Katedry Marketingu, ktére nastgpi.

Przewodniczacy Komisji prof. R. Bania: poprosit o przeprowadzenie symulacji obcigzenia
dydaktycznego dla pracownikéw.

Doktor M. Sedkowski: poinformowat, ze Katedra Marketingu czes¢ godzin dydaktycznych odda dla
pozostatych pracownikéw Wydziatu, te ktére wychodzg poza kompetencji Katedry. Wedtug
proponowanego programu okoto 90 godzin bedzie prowadzonych przez praktykéw z firm
zewnetrznych.

Prodziekan ds. nauczania A. Dubicki: zauwazyt, ze nie jest wystarczajgce zatozenie, aby ktos inny z
pracownikéw Wydziatu byt kompetentny do przeprowadzenia danych zaje¢, jesli jest juz on na tyle
przepensowany, ze nie bedzie mogt poprowadzi¢ kolejnych przedmiotéw. Tym samym, to, ze
pracownicy Katedry Marketingu zrezygnujg z czesci zaje¢ na Wydziale, to nie znaczy, ze bedzie miat kto
inny z Wydziatu je poprowadzi¢, poniewaz pracownicy sg przepensowani. Szczegdlnie istotne jest to,
gdy kto$ wyjezdza na badania naukowe i wtedy problem sie zwieksza.

Zaproszeni Goscie opuszczajg te cze$é posiedzenia Komisji. Pozostajg tylko Cztonkowie Komisji.

4. Sprawa raportu rocznego z funkcjonowania Systemu Jakosci Ksztatcenia na WSMiP.

Ponownie przeanalizowano dotychczas zgtoszone uwagi, ktére wczesniej zostaty rozestane Cztonkom
Komisji.

5. Przewodniczgcy Komisji prof. R. Bania zamyka posiedzenie Komisji.



